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Nachhaltigkeit als 
Kundenbedürfnis & Wettbewerbsvorteil.

 
M a r k t - ,  M a r ke n -  &  P ro d u k t - Po s i t i o n i e r u n g  

mit  nachhalt igem Mehrwert .
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CAROLA KOHLER
CMC, MMC, CBC

SPEZIALISIERT auf 
Markt-, Marken & Produkt-
Positionierung von KMU / Industrie

SELBSTÄNDIG  
seit 2010 Unternehmensberaterin
& Business–Coach

KERNKOMPETENZ
Klarheit über zukunftsfähige
Geschäftsfelder schaffen.

MISSION
Position neu Denken.

ING. 
ROMAN KREITNER

SPEZIALISIERT auf 
begeisterndes 

Marken- Re-Loading

SELBSTÄNDIG seit 
1973 nationale Werbeagentur 

und Ideengeber 

KERNKOMPETENZ 
Entwickeln von kreativen & 
uniquen Markenauftritten

MISSION
Über Grenzen hinaus Denken.

 
Kohler & Kreitner
www.kohlerkreitner.at
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FÜR UNS BEDEUTET 
NACHHALTIGKEIT IN 
DIESEM KONTEXT:

Bewusstsein für zukunftsfähige Markenentwicklung. 

Megatrends wahrnehmen. 
Alleinstellungsmerkmale in zukunftsfähige 
Geschäftsfelder wandeln.
Wertvolle Ressourcen erkennen, bedacht & 
langlebig einsetzen.
Mitarbeiter über Wertschätzung, 
Sinnhaftigkeit und Weiterentwicklung führen 
und motivieren. 
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„MEGATRENDS
SIND WIE LAWINEN IN ZEITLUPE.

SIE WIRKEN LANGSAM ABER 
ENORM MÄCHTIG - AUF ALLEN 
EBENEN DER GESELLSCHAFT 

UND BEEINFLUSSEN SO 
UNTERNEHMEN, INSTITUTIONEN 
UND INDIVIDUEN.“ ZUKUNFTSINSTITUT.DE
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HTTPS://WWW.HORIZONT.AT/MARKETING/NEWS/
MEGATRENDS-LAWINEN-IN-ZEITLUPE--66199

„Umweltbewusstsein und Nachhaltigkeit avancieren zunehmend zum 
zentralen Wirtschaftsfaktor, die alle unternehmerischen Sphären beeinflussen.“ 

Zukunftsinstitut.de

TiPP:
Schauen Sie 
mit diesem 
Blickwinkel 
auf Ihr 
Unternehmen. 

Neo-Ökologie
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You didn‘t come this far to only come this far.

„Wirtschaftlicher Wandel als Ihr Motor für erfolgreiche Weiterentwicklung.“

TiPP:
Schauen Sie 
mit diesem 
Blickwinkel 
auf Ihr 
Unternehmen.
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„Bieten Sie Ihren Kunden, abgestimmt auf
aktuellen Bedürfnissen & Herausforderungen das perfekte Angebot.“

TiPP:
Schauen Sie 
mit diesem 
Blickwinkel 
auf Ihr 
Unternehmen.



8B E W U S S T S E I N  |  I N D I V I D U A L I T Ä T  |  M U T  |  K R E A T I V I T Ä T  |  E R F O L G

„Steuern Sie Ihr Unternehmen mit einer gemeinsam 
entwickelten Markenbotschaft - hoch effizient.“

TiPP:
Schauen Sie 
mit diesem 
Blickwinkel 
auf Ihr 
Unternehmen.
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„Kommunizieren Sie auf den Punkt Ihre aktuellen Stärken 
& seien Sie begeisterter Markenbotschafter in eigener Sache.“

SICHTBAR
IM KÄUFERMARKT 
DURCH
MARKENBOTSCHAFT

Merkmale des Käufermarktes 

Qualität und Fachwissen werden 
vom Kunden vorausgesetzt
Know how, Dienstleistung und Produkte 
sind per Klick vergleichbar
Spezialisierung fördert Sichtbarkeit im Markt
Haltung einer Marke beeinflusst immer mehr 
Kaufentscheidungen nachhaltig
Markenauftritte erfordern emotionale und
kundenbegeisternde Selbstinszenierung
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FUNDAMENT DER 
MARKENBOTSCHAFT 
IST POSITIONIERUNG 
INTERN & EXTERN

„Wir bieten Ihnen einen geführten Prozess
 für nachhaltige unique Positionierung am Markt.“

Mission
Vision 
Werte

Alleinstellungs-
merkmale

zukunftsfähige 
Geschäftsfelder 

(Megatrends)

Zielgruppen, 
Kunden-

segmente

„Das 
perfekte 
Angebot“ 

TiPP:
Schauen Sie 
mit diesem 
Blickwinkel 
auf Ihr 
Unternehmen.

Bausteine einer 
werteorientierten
 & nachhaltigen 
Positionierung
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STARKE MARKEN
STÄRKEN UNTERNEHMEN.
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CASE STUDIES.
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Aufgabe
Klare Positionierung von 
zukunftsorientierten Stärken.

Trend
Robotik & Automatisierung 
Sicherheit (DSGVO) 

Ergebnis

+ Schnittstellenprogrammierung zur 
Automatisierung und 
Modernisierung von alten und 
Verknüpfung mit neuen Systemen

+ regionale Cloud-Services

+ Produkt „Claus“: 
mitwachsende IT-Infrastruktur 
(Impuls: Corona / Homeoffice)
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Aufgabe
neues Geschäftsfeld andenken / 
neues Produkt / MA Motivation

Trend
regionale Lieferketten / 
Emissionseinsparung / veraltete 
Bahnstrecken-Systeme

Ergebnis

+ Modernisieren | Sanieren | 
Adaptieren

+ Workshop Mover

+ Ortung einer neuen  Zielgruppe
+ Team als Markenbotschafter
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Aufgabe
„Let‘s make plastics great again!“ 
zeitgemäße Präsentation der 
Excellenz aus 2 Unternehmen
Trend
Klimawandel / Ressourcen-Schutz / 
Recycling-Trend

Ergebnis
+ neue CI & CD

+ neues Selbstbewusstsein für 
zukunftsfähige Stärken im 
Unternehmen

+ Moderner Unternehmensauftritt mit 
klarer nachhaltiger Positionierung 
am Markt
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„DANKE, dass Sie heute dabei waren.
Kommen Sie gerne für ein Gespräch auf uns zu.“

www.kohlerkreitner.at
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COPYRIGHTS

Die an dem Inhalt des Vortrages bestehenden 
Urheber- und Nutzungsrechte verbleiben bei CAROLA 
KOHLER, CMC, CBC & Ing. ROMAN KREITNER, auch 
wenn für die Präsentation ein Honorar bezahlt wurde.

Die Weitergabe des Vortrages an Dritte sowie eine 
Veröffentlichung, Vervielfältigung, Verbreitung, 
Nachbildung oder sonstige Verwertung der 
präsentierten Methodik und den damit verbundenen 
Ideen und Lösungen ist ohne vorherige Zustimmung 
von CAROLA KOHLER, CMC, CBC & Ing. ROMAN 
KREITNER nicht zulässig. 


