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Nachhaltigkeit als

Kundenbedurtnis & Wettbewerbsvorteil.

Markt-, Marken- & Produkt-Positionierung

mit nachhaltigem Mehrwert.

BEWUSSTSEIN | INDIVID UALITAT MUT KREATIVITAT ERFOLG -



Markt-, Marken & Produkt-
Positionierung von KMU / Industrie

seit 2010 Unternehmensberaterin
& Business—Coach

Klarheit Gber zukunftsfahige
Geschaftsfelder schaffen.

Position neu Denken.

Kohler & Kreitner
www.kohlerkreitner.at
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KOHLER

begeisterndes
Marken- Re-Loading

1973 nationale Werbeagentur

und ldeengeber

Entwickeln von kreativen &
uniquen Markenauftritten

Uber Grenzen hinaus Denken.

ERFOLG
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Megatrends wahrnehmen.

I:Ul:\) UNS BEDEUTET Alleinstellungsmerkmale in zukunftstahige

Geschaftsfelder wandeln.

NACH HAL—HGKE |T |N Wertvolle Ressourcen erkennen, bedacht &
Dl ESE M KO NTEXT langlebig einsetzen.

Mitarbeiter Uber Wertschdtzung,
Sinnhaftigkeit und Weiterentwicklung fihren
und motivieren.

Bewusstsein flr zukunftsfahige Markenentwicklung.
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Wissenskultur Mobilitat Gesundheit Globalisierung
Uneingeschrinkter Steigender Bedarf pragt samtliche zunehmend vernetzte
Zugang zu Wissen und Vielfalt an Lebensbereiche und Welt

durch Internet Mobilititsformen neue Erwartungen an

Gesundheitssystem

&0

Silver Society New Work Geschlechterrolle  Neo-Okologie
die Bevolkerung wird Symbiose von Leben verinderte Rollen Neuausrichtung der
dlter und die Zahl und Arbeiten muster in Wirtschaft  Werte der globalen
Alterer steigt und Gesellschaft Gesellschaft
Urbanisierung Konnektivitat Sicherheit Individualisierung
mehr Menschen Vernetzung dominiert Wahrnehmung der Kulturprinzip der
leben weltweit in den gesellschaftlichen Verunsicherung, westlichen Welt;
Stadten Wandel streben nach Freiheit der Wah
Sicherheit aber auch Wir-Kultur
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Schauen Sie
mit diesem

Unternehmen

® Blickwinkel
I \ auf Ihr

Neo—@kologie

,Umweltbewusstsein und Nachhaltigkeit avancieren zunehmend zum

zentralen Wirtschaftsfaktor, die alle unternehmerischen Sphdren beeinflussen.”
Zukunftsinstitut.de
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“Schauen Sie
mit-diésem
Blickwinkel
auf lhr

Unternehmen

,Wirtschaftlicher Wandel als Ihr Motor fir erfolgreiche Weiterentwicklung.”
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WEREAR YO

,Bieten Sle lhren Kunden, abgestimmt CIU]C
aktuellen Bedlrfnissen & Herausforderungen
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KOHLER

Schauen Sie
mit diesem
Blickwinkel

auf Ihr

Unternehmen

,oteuern Sie hr Unternehmen mit einer gemeinsam
entwickelten Markenbotschaft - hoch effizient.”
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Merkmale des Kaufermarktes

SICHTBAR . |
o Qualitat und Fachwissen werden
IM KAUFERMARKT om Kunden vorausgesetzt
now how, Dienstleistung und Produkte

DURCH sind per Klick vergleichbar

Spezialisierung fordert Sichtbarkeit im Markt
MAR KE N BOTSC HAFT Haltung einer Marke beeinflusst immer mehr
Kaufentscheidungen nachhaltig

Markenauftritte erfordern emotionale und
kundenbegeisternde Selbstinszenierung

JKommunizieren Sie auf den Punkt |hre aktuellen Starken
& seien Sie begeisterter Markenbotschafter in eigener Sache.”
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TiPP:

Schauen Sie

.Das ~ Mission
perfekte Vision mit diesem

Angebot” Werte Blickwinkel

FUNDAMENT DER ’
MARKENBOTSCHAFT

Bausteine einer
werteorientierten

auf lhr
Unternehmen.

Zielgruppen, & nachhaltigen .
| ST pQS |-|_| Q N | E R U N G Sig:ee:t_e Positionierung Alligiﬁ::regs_
INTERN & EXTERN
\ zukunftsfahige (
Geschdaftsfelder

(Megatrends)

,Wir bieten Ihnen einen geflhrten Prozess

flr nachhaltige unique Positionierung am Markt.”
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STARKE MARKEN

STARKEN UNTERNEHMEN
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CASE STUDIES
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Aufgabe

Klare Positionierung von
zukunftsorientierten Starken.

Trend

Robotik & Automatisierung
Sicherheit (DSGVO)

“u

Neo-Okologie New Work Konnektivitat
Ergebnis

+ Schnittstellenprogrammierung zur
Automatisierung und
Modernisierung von alten und
Verknlpfung mit neuen Systemen

+ regionale Cloud-Services

+ Produkt ,Claus®:
mitwachsende |T-Infrastruktur
(Impuls: Corona / Homeoffice)
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Aufgalbe

neues Geschdftsfeld andenken /
neues Produkt / MA Motivation

Trend

regionale Lieferketten /
Emissionseinsparung / veraltete

Bahnstrecken-Systeme
ooo

Neo-Okologie  Urbanisierung Mobilitat

Ergebnis

+ Modernisieren | Sanieren
Adaptieren

+ Workshop Mover
+ Ortung einer neuen Zielgruppe

+ Team als Markenbotschafter
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Grenzen iiberwinden.

Durch Fortschnitt, offenes

T

] Denken und Handein

IKOLP

Next Level.
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Afaab UNSERE DIE VIELFALT
urgaoe WIND-STARKE. DER THERMOPUASTE
,Let’'s make plastics great again!® g LA
zeitgemadBe Prdsentation der em— ‘ A
Excellenz aus 2 Unternehmen STt ; %
Trend
Klimawandel / Ressourcen-Schutz / S C 3 —_—

et vt e Pty g
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Recycling-Trend \.'\. [3/ S

Neo-Okologie Urbanisierung

Ergebnis
+ neue Cl&CD

+ neues Selbstbewusstsein fur
zukunftsfahige Stdrken im

Unternehmen

+ Moderner Unternehmensauftritt mit BEWUSSTSEIN FOR UNSERE SRR
klOrer ngchhgltiger Positionierung UMWELT FANGT BEI UNS ALLEN AN AUS ERSTER HAND
am Markt

Jourg, Produkt
erung plant und bewertet jeden
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www.kohlerkreitner.at

LDANKE, dass Sie heute dabei waren.

Kommen Sie gerne fir ein Gesprdch auf uns zu.”
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» Die an dem Inhalt des Vortrages bestehenden
Urheber- und Nutzungsrechte verbleiben bei CAROLA
KOHLER, CMC, CBC & Ing. ROMAN KREITNER, auch

wenn fUr die Prasentation ein Honorar bezahlt wurde.

CO PYR | G’HTS Die Weitergabe des Vortrages an Dritte sowie eine

Vercffentlichung, Vervielfaltigung, Verbreitung,
Nachbildung oder sonstige Verwertung der
prasentierten Methodik und den damit verbundenen
ldeen und Losungen ist ohne vorherige Zustimmung
von CAROLA KOHLER, CMC, CBC & Ing. ROMAN
KREITNER nicht zulassig.
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